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ESTUDIOS Y DOCUMENTOS PREVIOS — SOLICITUD DE ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS

SECCION DE PUBLICACIONES UNIVERSIDAD DISTRITAL
FRANCISCO JOSE DE CALDAS.

3-01-002-02-02-08-0003-64
Rubro: Otros servicios de publicidad

Dependencia Solicitante:

Fecha: 26 de enero de 2022
Funcionario responsable del proceso

. Jefe Seccidn de Publicaciones
en la dependencia:

1. DEFINICION DE LA NECESIDAD (OBJETO DEL CONTRATO)

La seccion de Publicaciones de la Universidad trabaja para garantizar la publicacion y la divulgacion
de la produccion cientifica y académica de los integrantes de la comunidad universitaria y de
acuerdo a los requerimientos de publicacion, se hace necesario suscribir el contrato requerido para
“SERVICIO DE IMPRESION DIRECTA DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA DIVULGACION Y
VISIBILIZACION DE LA PRODUCCION EDITORIAL ACADEMICA Y CIENTIFICA DE LA UNIVERSIDAD
DISTRITAL EN EL MARCO DE LA FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO 2022”

2. JUSTIFICACION DEL PROCESO DE SELECCION

En cumplimiento al numeral 1y 2 del plan de accidn, los proceso misionales de la Universidad y en
concordancia con la politica editorial consignada en el acuerdo 002/2002 del consejo académico, La
Seccidn de Publicaciones trabaja para que la publicaciéon y la divulgacién de la produccion cientifica
y académica de los integrantes de la comunidad universitaria, sea uno de los medios mas
significativos para alcanzar los objetivos de la misién institucional y la consolidacion de la accién
universitaria como un foro permanente para la reflexion y espacio para la formulacion y realizacion
de propuestas para un posicionamiento en el contexto local, regional, nacional e internacional.

Es asi como la Feria del Libro de Bogotd, es un espacio que ayuda a cumplir esta mision institucional,
ya que se reiunen mas de 500 expositores nacionales y extranjeros, el 95% de la industria editorial
colombiana participa activamente, mas de 600.000 mil personas visitan la feria durante sus 14 dias
y diferentes entidades ofrecen 1.850 actividades de programacion. literaria, cultural, académica y
profesional con mas de 500 Invitados nacionales e internacionales y un Saldn Internacional de
Negocios con aproximadamente 350 participantes, con una expectativa de negocios superior de
SUSD 4 millones de ddlares a un afio, ademas de un centenar de servicios en pro de la cultura de
nuestro pais, convirtiéndola en un espacio propicio para que la Universidad Distrital presente a la
comunidad su produccién editorial.
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Entendido esto, la Seccion de Publicaciones requiere la contratacion del servicio de impresion
directa de material publicitario para la divulgacion y visibilizacién de la produccion editorial
académicay cientifica de la Universidad Distrital en el marco de la Feria Internacional del Libro 2022.

La necesidad del material publicitario POP la necesidad contar con recursos amigables con el
ambiente acordes con la resolucion de Rectoria 164 de 2017 entorno a la Politica Ambiental de la
Universidad Distrital Francisco José de Caldas, para promover y fortalecer la cultura ambiental en la
comunidad universitaria, mediante el uso racional de recursos y servicios ambientales, en el caso
que nos compete, mediante el uso de bolsas reutilizables y esferos hechos con materiales
ecoldgicos, destinados a ser empleados en la comercializacidn de las publicaciones de la Editorial
UD, durante la Feria Internacional del Libro 2022.

Para tal fin, considerando que la contratacion de que se viene hablando, en principio obedeceria a
causales de contratacion directa, conforme al articulo 18 de nuestro Estatuto de Contratacion,
Acuerdo Consejo Superior Universitario No.003 de 2015, no obstante que por las especiales
circunstancias en que nos encontramos, se acude a su adquisicidn a través de otro tipo de procesos
de seleccién de contratistas, que garantizan publicidad y pluralidad, la seleccidn del proveedor a
contratar serd realizada atendiendo a la modalidad de convocatoria publica, conforme a las
disposiciones legales vigentes, en las que por ejemplo, la circular de la Vicerrectoria Administrativa
y Financiera No. 02 de 2022 aclaré ademas de, que estan permitidos todos los procesos de
contratacion diferentes a la contratacién directa en cuanto implican convocatoria publica y
participacién de varios oferentes, los requisitos y procedimientos para los procesos de seleccion de
contratistas a los que la institucidén puede acudir durante la vigencia de las garantias electorales.

3. RAZONES DE CONVENIENCIA Y OPORTUNIDAD (marque X si el contrato esta vigente)

antrato Oportunidad
Objeto Vigente .
si | No Fecha de Fecha Plazo Max. de Inicio
Inicio Final Nuevo Contrato
Servicio de impresion directa de
material publicitario para la
divulgacion vy visibilizacion de la
produccién editorial académica vy X
cientifica de la Universidad Distrital en
el marco de la feria internacional del
libro 2022.

4. EVALUACION DE LOS POSIBLES RIESGOS (La tipologia de los riesgos que podrian ser)

‘ ‘ RIESGOS PREVISIBLES CON CARGO AL OFERENTE GANADOR
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Son los posibles hechos o circunstancias que por la naturaleza del contrato y de la actividad a ejecutar es factible su
ocurrencia, esta corresponde a la estimacién y asignacién de los riesgos previsibles asi como su tipificacion.

RIESGO POSIBLES CAUSAS RESPONSA | IMPACTO | U.D. | CONTRA
BILIDAD TISTA
Atrasos y sobre costos en la prestacién del servicio
por imprevision y mala planificacion del oferente
ganador respecto del control del personal
disponible.
Mala interpretaciéon del contratista del Pliego de
Condiciones o del contrato que se firmare
La mala calidad del servicio suministrado.
La carencia de medidas de seguridad industrial
1 apropiadas por el contratista ganador del presente
Incumplimiento proceso de selecciénl, a favor de la conservacion de
el contratista en las .condlaones f|5|cz.a\s y .men.tale.s d,e sus | Oferente Moderado X
la ejecucién del trabajadores, la comunidad universitaria, asi como | ganador
contrato de terceras personas que activa o pasivamente
tenga alguna relacion.
El incumplimiento de lo establecido en el Pliego de
Condiciones, el incumplimiento de la oferta
presentada al cierre del proceso de seleccion, el
incumplimiento de los posibles OTROSI que de
comun acuerdo se pacten con la Universidad
Distrital, asi como el contrato o los contratos que se
deriven del proceso de seleccion.
Incumplimiento en el tiempo establecido del
servicio solicitado.
Entrega de productos de mala calidad o con uso|
indebido de la imagen institucional de la Universidad
Incumplimiento | Mala planeacion financiera u operativa del
del contratista | contratista.
enel pago Falta de infraestructura técnica del contratista para
de salarios 0 | realizar pagos de némina. Oferente
2 | de obligaciones [Eyasion de los Recursos Parafiscales, regulado en la anador Moderado X
parafiscales @ || ey 789 de 2002, articulo 50. &
favor del
personal
operativo a
cargo

RIESGOS EXTERNOS PREVISIBLES CON CARGO AL OFERENTE GANADOR

Los generados por la probabilidad de que en el marco normativo y de operacidn del Sistema Juridico Colombiano
se vean modificados dentro de un escenario previsible como son: una variacién de tarifas en mercados regulados,
el cambio de carga impositiva tributaria por reformas legales futuras y la adopcién de decisiones administrativas
que puedan afectar el desarrollo del objeto contractual y que puedan alterar de forma moderada el equilibrio
econdmico del contrato, el cual se manifiesta principalmente en la pérdida de liquidez del contratista, en procesos
inflacionarios y en la llamada diferencia en cambio.

RIESGO POSIBLES CAUSAS RESPONSA | IMPACTO | U.D. | CONTRA
BILIDAD TISTA
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Riesgos
Econdmicos

Por pérdida de liquidez se entiende la dificultad que
puede experimentar el contratista en convertir un
activo financiero en efectivo.

Por inflacidn se entiende al aumento generalizado
del nivel de precios de bienes y servicios,
ocasionado por la caida del poder adquisitivo del
peso colombiano.

Por diferencia en cambio se entiende la generacién
de pasivos imprevistos, originados a raiz de la
eventual variacidn de la cotizaciéon del cambio
oficial del peso, durante la compra o importacién a
crédito de mercancias o activos fijos, o en aquellas
circunstancias en que se contrae una deuda en

divisas. (cambios en la TRM)

Oferente
ganador

Moderado

RIESGOS IMPREVISIBLES CON CARGO AL OFERENTE GANADOR

Son aquellos hechos o circunstancias donde no es factible su previsidn, es decir el acontecimiento de su ocurrencia,
estos riesgos deberdn estar considerados por parte de los oferentes en caso de que les sea adjudicado el contrato

resultante de este proceso de seleccién.

Sobrecostos en
los precios de

Atrasos y sobre costos en la entrega de los productos
por imprevision o mala planificacién del ofertante|

los productos |ganador respecto del control de inventarios, Oferente Menor
basicos de la  impactando el costeo de productos. ganador
canasta
familiar,
ocasionado por
guerras
nacionales o
internacionales
Situaciones de | Pandemias y otras situaciones que, por su
salud publica y | capacidad de afectacién del normal funcionamiento | Oferente
similares, que |de la sociedad y del Estado, modifiquen| ganador Mayor
modifiquen las | drasticamente las condiciones en que el contrato
condiciones en | debe ser ejecutado
que el
contrato serd
ejecutado
La variaciOn de | Pandemias y otras situaciones que, por su Oferente Mayor
los precios de | capacidad de afectacion del normal ganador

mercado, como
resultado del
impacto de
nuevos
impuestos,
impactando, de
paso, cualquier
actividad
relacionada con
la ejecucion del
contrato.

funcionamiento de la sociedad y del Estado,
modifiquen drasticamente las condiciones en que
el contrato debe ser ejecutado
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Ante los riesgos mencionados, asi como por cualquier anomalia que en el desarrollo del contrato
el contratista ganador del proceso de seleccion detecte, podra hacer uso de todas las
herramientas y medios juridicos validos para hacer valer sus derechos y no resultar afectado
econémicamente

4.1. Riesgos previsibles a cargo de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas:

El incumplimiento de sus obligaciones establecidas en los Términos de Referencia, el no
pago del contrato, en la forma establecida, cualquiera sea la modalidad de esta
contratacion, La no ejecucion del contrato en la forma debida y establecida en los
Términos de Referencia, La no comunicacidn permanente por parte del supervisor del
contrato con el oferente(s) ganador (es) del proceso de seleccién que ocasione demoras
y tropiezos en el desarrollo del contrato que se firmare, cambiar las condiciones técnicas
establecidas para los elementos a suministrar por parte del contratista (s) ganador (es) del
proceso de seleccidn, sin comunicacion y consulta previas con el mismo.

4.2. Otros riesgos que se consideran:

Cuando en su desarrollo se presenten circunstancias de fuerza mayor o caso fortuito,
debidamente comprobadas, que impidan temporalmente su ejecucion, como causas de fuerza
mayor por problemas mundiales o nacionales de salud publica.

5. JUSTIFICACION DEL VALOR DEL CONTRATO - ANALISIS DEL MERCADO Y DEL SECTOR:

La Universidad Distrital Francisco José de Caldas, requiere se adelante el proceso de contrataciony
estd interesada en recibir propuestas para el “SERVICIO DE IMPRESION DIRECTA DE MATERIAL
PUBLICITARIO PARA LA DIVULGACION Y VISIBILIZACION DE LA PRODUCCION EDITORIAL ACADEMICA

Y CIENTIFICA DE LA UNIVERSIDAD DISTRITAL EN EL MARCO DE LA FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO
2022”

Dando cumplimiento a la Resolucién 262 de 2015 "Por medio de la cual se reglamenta el Acuerdo
03 de 2015, Estatuto de Contratacion de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas y se dictan
otras disposiciones" titulo Il Articulo 9 Estudios Previos y Articulo 11 Otros documentos necesarios
para la contratacién en esta etapa.

Actividades ClIU-CLASIFICACION INDUSTRIAL INTERNACIONAL UNIFORMIE:

e 7310: Publicidad

Actividades con cdodigo Clasificador de Bienes y Servicios de Naciones Unidas (UNSPSC)

e 82101500: Publicidad impresa
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I. ANALISIS DE LA OFERTA

Se requiere contratar la impresién directa de material publicitario POP como son bolsas
reutilizables en un material amigable con el medio ambiente y resistentes, asi como esferos
marcados con la imagen institucional de la Universidad, para ser usados en la comercializacion de
las publicaciones de la Universidad Distrital en el marco de la Feria Internacional del Libro de Bogota

2022.
TABLA 2: DE ANALISIS DEL MERCADO — OFERTA
Empresa Condiciones ofrecidas . Valor
. Objeto .
cotizante Ofrecido
1.000 Bolsas de cambrel (rojo o negro) Medidas: 35 cm x 45 cm
troquelada con logo impreso por una cara a una tinta
1.000 Bolsas de cambrel (rojo o negro) Medidas: 35 cm x 35 cm
troquelada con logo impreso por una cara a una tinta
1.200 Esferos ecolégicos del Color deseado delgados marcados
en tampografia a una tinta
Oferta No. 1 $9.996.714.00

Tiempo de respuesta: 10 dias bajo pedido por fabricacién o
Importacion
Forma de pago: bajo orden de compra, 30 dias a la entrega del
producto
1.000 Bolsas de kambre de 70 de color deseado medidas de 35 S.erV|C|o. fje

o impresion
de ancho x 45 de alto con manija banana directa de
1.000 Bolsas de kambre de 70 de color deseado medidas de 35 material

Oferta 2

de ancho x 35 de alto con manija banana

2.000 Marcacidn 1 tinta 1 cara del color deseado

1.000 Esferos ecolégicos del Color deseado delgados

1.000 Marcaciones de los esferos en tampografia 1 tinta 1 cara

Tiempo de Respuesta: 5, dias habiles o depende del pedido o
de los modelos y cantidades

Forma de pago: 50% anticipo y el otro 50% contra entrega
Domicilio tiene un Valor de $15.000 o depende la direccion y el
volumen

Oferta 3

1.000 Bolsas de cambrel (rojo o negro) Medidas: 35 cm x 45 cm
troquelada con logo impreso por una cara a una tinta

1.000 Bolsas de cambrel (rojo o negro) Medidas: 35 cm x 35 cm
troquelada con logo impreso por una cara a una tinta

1.200 Esferos ecolégicos del Color deseado delgados marcados
en tampografia a una tinta

Tiempo de respuesta: 10 dias bajo pedido por fabricacién o
Importacion

Forma de pago: Contado

publicitario para
la divulgacién y
visibilizacion de
la produccion
editorial
académicay
cientifica de la
Universidad
Distrital en el
marco de la feria
internacional del
libro 2022.

$10.194.900.00

$10.227.387.00
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Il. ANALISIS DE LA DEMANDA

Histéricamente la Universidad ha tenido como eje misional la produccidn académica y la Seccion
de Publicaciones es la dependencia encargada de visibilizar dicha produccién académica, motivo
por el cual ha encontrado en las ferias y eventos, espacios ideales para la visibilizacién vy
comercializacién de las publicaciones. La Feria Internacional del Libro de Bogota se ha convertido
en el mayor espacio cultural y académico de Colombia, reconocido internacionalmente como una
de las mejores ferias del libro de Latinoamérica. Este espacio se ha convertido en el punto de
encuentro de las distintas Facultades y dependencias de la Universidad para reunir a la comunidad
universitaria entorno a su produccion académica, presentando no solo las novedades editoriales,
sino ademas la oferta de programas académicos, el reforzamiento de la imagen institucional con
los articulos de la Tienda Universitaria y con el continuo acompafiamiento de los diferentes grupos
gue pertenecen a la Universidad.

La Feria Internacional del Libro de Bogota ha sido ademas en los ultimos afios el espacio donde se
logra recaudar la mayor parte de los ingresos que la Secciéon de Publicaciones hace a la cuenta
bancaria de la Universidad y el espacio donde se logran llevar las publicaciones a las diferentes
instituciones académicas como Bibliotecas, Centros Culturales, Universidades, Organismos sin
animo de lucro, distribuidores, entre muchos otros, quienes multiplican en el territorio colombiano
y otros espacios internacionales los esfuerzos de la Editorial para la visibilizacidn de la produccidn
académica de la Universidad.

Para la dltima Feria Internacional del Libro de Bogota celebrada en el afio 2019 antes que la
pandemia obligara a que dicho evento fuera realizado de manera virtual, la Seccion de
Publicaciones realizé durante los 13 dias de Feria del Libro, 15 eventos de lanzamientos de libros y
revistas en el stand de la Universidad Distrital y en los auditorios habilitados por Corferias. En estos
espacios los autores presentaron sus obras, se realizaron conversatorios y presentaciones
musicales, que destacan la calidad académica y cultural de la comunidad universitaria. Alli se
lograron comercializar mas de 2.600 titulos por ventas superiores a $39.000.000.

Para la Feria del Libro 2019, la Editorial de la Universidad Distrital presento un total de 49 novedades
editoriales, que se suman a los 7 libros editados por el Doctorado en Educacidn, 11 libros editados
por el Doctorado en Ingenieria y 10 revistas cientificas y de divulgacion académica, para un total de
77 titulos que se presentan como novedad 2019 por parte de la Universidad Distrital.

TABLA 3: DE ANALISIS DEL MERCADO — DEMANDA — HISTORICO DE LA ENTIDAD

AR No. Obiet Plazo de Val Requisitos minimos
% | contrato Jeto Ejecucion alor exigidos contratista
Compra de material POP (Mugs, S e Empresa
Orden | gorras, esferos, bolsas) con el fin | pos (2) | 9.998.988.0 legalmente

2019 de de visibilizar y promover la meses o] constituida.
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compra divulgacidn de la produccién e Actividad
No 1125 | editorial académica y cientifica econdmica
de la Universidad Distrital, asi correspondiente
como posicionar la imagen con el objeto a
legalmente constituida. contratar.
Actividad econdmica
correspondiente con el objeto a
contratar. Orden de institucional
en el marco de Feria
Internacional del Libro de Bogota
2019
e Empresa
Orden legalmente
d Compra de material POP parala | Dos (2 constituida.
2018 | %€ P : P 0s(2) | 47 990.284 ! -
compra Feria del Libro FILBO 2018. meses Actividad econdmica
No 991 correspondiente con el
objeto a contratar
TABLA 4: DE ANALISIS DEL MERCADO — DEMANDA — OTRAS ENTIDADES Y/O EMPRESAS
" . Plazo de Entidad y/o
Ano | No. Contrato Objeto . .. Valor v/
Ejecucion Empresa
ADQUISICION DE INSTITUTO
MATERIAL MUNICIPAL
PUBLICITARIO PARA PARA LA
LOS DIFERENTES RECREACION Y
IMRDS-MIC- PROGRAMAS DEL EL DEPORTE DE
1| 2020 014-2021 IMRDS. 5 dias S 18.500.000 SOACHA
ADQUISICION DE SECRETARIA DE
MATERIAL PUBLICITARIO INTERIOR -
EN EL MARCO DEL MUNICIPIO DE
PROYECTO “APOYO PARA BUCARAMANG
LA EJECUCION DE LA A
ESTRATEGIA
DENOMINADA "AGUANTE
LA BARRA: BARRISMO
TOLERANTE, APORTAR,
CONVIVIR Y ALENTAR" EN
SINT-MC-25- EL MUNICIPIO DE
2| 2018 2021 BUCARAMANGA 20 dias $77.224.711
SECRETARIA
GENERAL -
MATERIAL PUBLICITARIO GOBERNACION
PARA EL DE
SG-MC-022- | POSICIONAMIENTO DE LA CUNDINAMARC
3| 2017 2021, IMAGEN INSTITUCIONAL 10 dias S 19.000.000 A
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1ll. CONDICIONES GENERALES DEL SECTOR

De acuerdo con la necesidad expuesta se identifica que el sector que puede satisfacerla
corresponde al de publicidad toda vez que este comprende la creacién de campafias de publicidad
y la insercion de anuncios publicitarios en revistas, periddicos, programas de radio y television u
otros medios de difusidn, asi como también el disefio de estructuras y sitios de exposicion.

Este sector incluye:
e El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios
o por subcontratacidn), incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccién de
material publicitario y utilizacion de los medios de difusion.
e lacreacion y realizacion de campaiias de publicidad que incluyen:

o Creacién y colocacién de anuncios en periddicos, revistas, programas de radio,
televisidn, Internet y otros medios de difusion.

o Creacidén y colocacién de anuncios de publicidad exterior, por ejemplo, mediante
carteles, carteleras, tableros, boletines, decoracion de vitrinas, disefio de salas de
exhibicién, colocacién de anuncios en automdviles y autobuses, entre otros.

o Representacion de medios de difusidn, a saber, venta de tiempo y espacio en

diversos medios de difusion interesados en la obtencidn de anuncios.
Publicidad aérea.

Distribucion y entrega de material publicitario o muestras.

Alquiler de espacios publicitarios en vallas publicitarias.

Creacion de stands y otras estructuras vy sitios de exhibicién.

O O O O

e El manejo de campafias de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a la atraccion
y retencion de clientes:
o Promocidn de productos.
o Comercializacién en puntos de venta.
o Publicidad directa via correo.
o Consultoria en comercializacion.

Clasificacion de Actividades del Sector

Conforme la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdémicas
(CllU), adaptada para Colombia y publicada por el DANE, la cual corresponde a la divisién 73
publicidad y estudios de mercado de la seccion M actividades profesionales, cientificas y técnicas.
De otra parte, en el Clasificador de Bienes y Servicios de UNSPSC (The United Nations Standard
Products and Services Code), que es utilizado como herramienta para consultar el codigo del bien
o servicio que los proponentes ofrecen a las entidades del Estado en procesos de compra vy
contratacidn publica y que son consultados a través de la plataforma SECOP, corresponde al cédigo
82100000-Publicidad.
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ASPECTO ECONOMICO

Segun lo publicado por la Unién Colombiana de Empresas Publicitarias, la publicidad y en general,
la comunicacidn publicitaria, es esencial en el desarrollo econémico y social de un pais porque:

e Esinstrumento para el crecimiento del sector productivo, la competitividad y la innovacion.

e Permite el ejercicio de la libertad del consumidor para seleccionar de manera informada
sus bienes y servicios de preferencia.

e Genera recursos para hacer sostenibles actividades y servicios de gran impacto en una
sociedad como los medios de comunicacion y las actividades culturales.

e Incide en la formacién de valores, conservacion de costumbres y difusién de iniciativas
sociales.

e Esfuente de talento innovador y creativo para un pais.

e Aporta al PIB de manera significativa.

El diario El Espectador en una publicacién de agosto de 2020 indicé que un estudio dado a conocer
por Kantar Ibope Media informa que los colombianos, al principio del aislamiento, querian estar
informados. Hoy en dia prefieren el entretenimiento y por eso acuden a la television internacional,
segun la encuesta;

El 66% de los encuestados dijo que vio mas videos en linea (gratis)
El 75.8% utilizé plataformas de videollamadas

El 71.1% vio mas videos y TV en linea (pagos)

El 46.2% aumento el consumo de televisidén por cable

El 39.2% aumentd el consumo de television abierta.

“La pandemia ha generado un mayor consumo de medios digitales, como TV en linea, VOD,
transmisidn de radio, redes sociales y podcasts. El Special Pandemic TGl muestra que el 72% de las
personas han podido adoptar mejor la tecnologia en sus vidas”, explica Carolina lbarglen,
managing director de Kantar Ibope Media en Colombia.

Todo el entorno digital estda cambiando radicalmente, desde las noticias, el entretenimiento y el
comercio digital estan sufriendo fuertes cambios que indican que las interacciones entre
consumidores y el entorno digital estan siendo modificados por distintos motivos. La estructura
misma de los negocios, tanto fisicos como digitales cambiara radicalmente de aqui a algunos meses,
y el motivo principal de la aceleracidn de la digitalizacion mundial es el propio coronavirus, que
forzd a los negocios a reinventarse y a modificar sus mecanismos de venta, que venian basandose
en el tradicional modelo de la tienda fisica.

A través del portal especializado en analisis de sectores de la economia colombiana
www.sectorial.co, en su publicacién de agosto de 2020 manifiesta que la coyuntura que atraviesa
el pais a raiz de las medidas para contener la expansién del coronavirus, que incluyen fuertes
restricciones a la movilidad y que han derivado en afectaciones para diferentes sectores de la
economia, han golpeado de manera especial al sector de publicidad exterior, pues muchas
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empresas han decidido recortar drasticamente o incluso suspender su gasto en este rubro,
disminuyendo la facturacién del sector en un 90% a la fecha, con un cierre proyectado para 2020
de $100.000 millones de pesos, después de haber facturado $209.000 millones en 2019.

Estos andlisis se realizan posterior a lo indicado en julio de 2020, en el que este mismo portal publica
gue una de las industrias que ha sufrido efectos contrapuestos durante la pandemia es la de
publicidad en el segmento digital, pues si bien el confinamiento ha disminuido la inversién en
publicidad fisica y eventos, el cambio en los habitos de consumo de medios ha potencializado la
publicidad digital, que segln el mas reciente reporte de eMarketer, en el segundo trimestre crecié
11.2% en Colombia, posicionandolo como lider en América Latina; segun People Media, una
empresa especializada en conectar marcas con personas a través de publicidad digital, los mayores
crecimiento se han presentado en los sectores de telecomunicaciones, finanzas, comercio, autos y
bebidas.

En conversacidn con el diario El Nuevo Siglo, Tatiana Gonzalez, CEO de People Media, asegurd que
este crecimiento refleja que las marcas estan respondiendo a los cambios en los habitos de los
consumidores, con el fin de aumentar la efectividad de su pauta; asegura también que existen
comportamientos disimiles entre las compafiias, pues también se evidencia que ante la
incertidumbre algunas han optado por mantener campafas austeras, mientras que otras han
aprovechado la coyuntura para lanzar campafias agresivas para aumentar su alcance y visibilidad.

Para analizar el sector de la publicidad en el crecimiento econdmico de un pais se debe tener en
cuenta lo expuesto por la Asociacidon Nacional de Anunciantes de Colombia - ANDA en donde el
anadlisis de los datos estadisticos de los principales paises industrializados se desprende que la
inversién en publicidad tiene un efecto positivo sobre el crecimiento econédmico por medio de
cuatro mecanismos: la publicidad estimula el crecimiento del consumo, acelera la difusion de la
innovacion, promueve la competencia y, a su vez, el dinamismo inherente en el sector de la
publicidad impulsa el indice del crecimiento promedio del PIB.

Una empresa, mientras mas disemine informacion sobre sus productos, tendra mas esperanza de
venderlos. Mediante la implementacién de niveles mayores o menores de publicidad, la empresa
logra una expectativa, mayor o menor, de su perspectiva de ventas en el futuro. En consecuencia,
mientras que los contadores siempre las clasifican como gastos, las sumas dedicadas a la publicidad
pueden ser consideradas una inversion, especifica e intangible. Porque en verdad, los gastos en
publicidad permiten a una empresa adquirir un bien que, de otra manera, seria muy dificil de
obtener: “capital simbdlico”, un valor intangible basado en su reputacion y la imagen que haya
adquirido.

En la economia actual, en la que las empresas se encuentran involucradas en una competencia
global y en una busqueda de rendimientos cada vez mas altos (mientras mas crece la produccidn,
mas se reducen los costos por unidad), se hace necesaria la inversion en publicidad por parte de las
empresas para ganar o defender su porcion del mercado. Mientras mas “capital simbdlico” posea
una empresa, mejores han de ser las opciones de que sus esfuerzos sean coronados por el éxito.
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Esta aseveracion se encuentra corroborada por el valor que se concede hoy en dia a las marcas de
fabricas de prestigio y el cuidado que se tiene con el fin de preservarlas.

La publicidad facilita la aparicion y difusion de nuevos estandares de consumo al afectar la
percepcion que los consumidores tienen sobre la utilidad, calidad y ventajas de un producto. Este
impacto suministra su propia productividad por encima y mas alla de las funciones clasicas de la
inversion tradicional.

Estas caracteristicas especificas de la inversién en publicidad también explican, a pesar del gran
progreso realizado en afios recientes, la razén por la cual es dificil cuantificar con exactitud su
efectividad, de antemano. Para una empresa, el tener una expectativa de ventas en el futuro no es
lo mismo que tener la certeza de vender mas productos. Esto es solamente una probabilidad. En
algunos casos, el incremento de volimenes no se equipara con el nivel acordado de inversion en
publicidad.

Es precisamente porque la publicidad es una inversidn inherentemente productiva, que es posible
estudiar la forma como impacta sobre el crecimiento econdmico. Y son cuatro sus “palancas” como
los factores que estimulan dicho crecimiento:

Consumo

Innovacion

Competencia

El financiamiento de sectores econdmicos dinamicos asociados con la publicidad:
actividades de publicidad en el sentido estricto de la palabra, pero también medios de
apoyo y proveedores de servicios de medios tradicionales y no tradicionales, etc.
(Maximilien Nayaradou, Unidn Francesa de Anunciantes).

PN PRE

6. PRESUPUESTO OFICIAL ESTIMADO

6.1.Valor total estimado segun estudio de mercado: Tras el analisis realizado se encuentra
qgue la oferta mas favorable para contratar el servicio de impresion directa de material
publicitario para la divulgacién vy visibilizacion de la produccion editorial académica y
cientifica de la Universidad Distrital en el marco de la feria internacional del libro 2022 es
de $9.996.714.00, y el presupuesto disponible para tal fin en el Plan anual de Adquisiciones
corresponde a $10.000.000.00, por lo que se solicitara el contrato por el valor resultado de
la oferta seleccionada en la convocatoria; dicho valor debe incluir todos los impuestos
legales vigentes ya que no se podran hacer adiciones presupuestales para cubrir el pago de
estos.

6.2.Valor establecido en el Plan Anual de Adquisiciones diez millones de pesos
(510.000.000.00) IVA incluido.



ESTUDIOS Y DOCUMENTOS PREVIOS e
SOLICITUD DE ADQUISICION DE BIENES ggglgo. GC-PR-003-FR-

Y SERVICIOS SIGUD

Macroproceso: Gestién de Recursos Version: 06
UNIVERSIDAD DISTRITAL , Fecha de Aprobacién:
FRANCISCO JOSE DE CALDAS Proceso: Gestion Contractual
05/03/2020

7. GASTOS

Seran por cuenta del CONTRATISTA todos los gastos, impuestos, tasas y contribuciones
derivados de la celebracién, ejecucion y liquidacion del contrato, asi como el valor de la
prima de la garantia Unica y sus modificaciones.

8. IMPUESTOS

EL CONTRATISTA pagara todos los impuestos, tasas y similares que se deriven de la
ejecucion del contrato, de conformidad con la ley colombiana.

9. ESTAMPILLA U.D. F. J. C., PRO CULTURA Y ADULTO MAYOR

e De conformidad con lo dispuesto en el Acuerdo 696 de diciembre 28 de 2017, del
valor bruto del contrato y de sus adicionales, si las hubiere, se retendra el 1.1%
por concepto de la estampilla Universidad Distrital Francisco José de Caldas 50
anos.

e De conformidad con lo dispuesto en el Acuerdo 187 del 20 de diciembre de 2005
del Concejo de Bogota, D.C., del valor bruto del contrato y de sus adicionales, si
las hubiere, se retendrd el 0.5% por concepto de la Estampilla Pro-Cultura.

e De conformidad con lo dispuesto en el Acuerdo 645 de junio 9 de 2016 del
Concejo de Bogota D.C., del valor bruto del contrato y de sus adiciones, si las
hubiere, se retendrd el 2% por concepto de la Estampilla Adulto Mayor.

10. MARCO LEGAL
10.1. Norma(s) General(es):

e Al presente proceso y al contrato que de él se derive, le seran aplicables las normas
contenidas en la Constitucién Politica.

e El Acuerdo 03 del 11 de marzo de 2015 del CSU "Por el cual se expide el Estatuto General
de Contratacién de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas."

e la Resolucion 262 del 02 de junio de 2015"Por medio de la cual se reglamenta el Acuerdo
03 de 2015, Estatuto de Contratacion de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas y
se dictan otras disposiciones".

e Resolucién 683 del 9 de diciembre de 2016 "Por medio de la cual se crea y reglamenta el
banco de proveedores de la universidad Distrital Francisco José de Caldas”.

e Resolucién 629 del 17 de noviembre de 2016 "Por medio de la cual se adopta el Manual de
Supervision e Interventoria de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas.”.

e Resolucién 067 de 2017 "Por medio de la cual se complementa la Resolucion 262 de 2015,
en su Articulo 93 y se dictan otras disposiciones" Estatuto de Contratacion

e ley 996 de 2005, Por medio de la cual se reglamenta la eleccidon de presidente de la
republica, articulo 33, Restricciones a la contratacion publica
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e las demads establecidas en la pagina web de normatividad contractual de la Universidad
(https://www.udistrital.edu.co/normatividad-contractual).

10.2. Norma(s) Especifica(s):

e Resolucién de Rectoria 008 de 2021, Por medio de la cual se reglamenta el uso del SECOP I
en la Universidad Distrital Francisco José de Caldas.

e Resolucién de Rectoria 029 de 2022, Por medio de la cual se aprueba el Plan Anual de
Adquisiciones para la vigencia 2022

e C(Circular de la Vicerrectoria Administrativa y Financiera No. 02 de 2022, Procesos de
seleccion contractual a utilizar en vigencia de la ley de garantias.

10.3 Interpretacion de los términos de referencia:

La invitacidn, sus anexos, adendas y respuestas a las observaciones presentadas a la
invitacion deben ser interpretados como un todo. En ellos se describen los
principales aspectos técnicos, econdmicos, financieros, legales y contractuales que la UDFJC
estima deben tenerse en cuenta al momento de elaborar y presentar los documentos y la
oferta.

11. TIPO DE CONTRATO

11.1. El contrato a celebrar con el oferente ganador del proceso de seleccion sera de:
Orden de servicios

12. SUPERVISOR DEL CONTRATO

El supervisor del contrato sera: Rubén Eliecer Carvajalino Carvajalino
Cargo: Jefe Seccidon de Publicaciones
Teléfono 3239300 Ext 6200
Correo electrénico: publicaciones@udistrital.edu.co
Contacto: Rubén E. Carvajalino Carvajalino
Teléfono del contacto: 3239300 ext. 6202
Correo electrénico del contacto: publicaciones@udistrital.edu.co

13. TIPOS DE OFERTAS (marque con X en “Seleccion” las ofertas que podrian ser):

Tipo Descripcién Seleccion
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Propuestas totales, en las que se involucran todos los elementos
Totales a contratar y se evidencia con un solo precio ofertado (incluido X
IVA)
En las que se involucran algunos elementos de la totalidad
requerida y se admite que los oferentes puedan ofertar solo
Parciales algunos elementos con una oferta de precio parcial (el IVA se
puede discriminar o incluir en el precio ofertado). Recuerde que si
se aceptan las ofertas parciales, se pueden efectuar
adjudicaciones parciales.
Por Soluciones | Debe involucrar la totalidad de los elementos que se necesitan y
Integrales se incluyen en ella
. La adjudicacidn seria parcial dado que se adjudicaria cada uno de
Por precios , .. . .
unitarios los items solicitados, a los oferentes que realicen la mejor oferta
gue normalmente es el menor precio
Otra Describala:
14. PLAZO DEL CONTRATO:
El tiempo para realizar la actividad contratada: Meses 1 Dias 0
El tiempo para liquidar el contrato: Meses 2 Dias 0
TOTAL Meses 3 Dias 0

15. VALOR Y FORMA DE PAGO (marque con X en “Seleccidon” la forma de pago del contrato)

Forma de Pago del Contrato

Seleccion

Total, contra entrega de los bienes o servicios contratados

X

Parcial, a medida que el proveedor entregue los bienes y servicios contratados

Con anticipo econémico

15.1. Reglamento para su desembolso y manejo:

El Unico pago se realizara dentro de los 30 dias siguientes al recibo a satisfaccién del servicio
acorde con el objeto del presente contrato.
El contratista asumird todos los impuestos, tasas o similares, que se deriven de la ejecucion del

mismo, de conformidad con las normas vigentes en la materia.

16. GARANTIAS Y AMPAROS EXIGIBLES (marque con X en “Seleccién” las garantis y amparos

exigibles)
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Garantias y Amparos Exigibles Seleccion
Péliza de Cumplimiento X
Péliza de Calidad del servicio y de los bienes suministrados X

Pago de Salarios y Prestaciones Sociales

Responsabilidad Civil frente a terceros

16.1. Justificacion de las garantias y amparos exigibles:
GARANTIA UNICA

El contratista debera constituir una garantia Unica para avalar el cumplimiento de las Obligaciones
surgidas del contrato, consistente en una Pdliza de Cumplimiento ante Entidades Publicas con
Régimen Privado de Contratacién, con los siguientes amparos:

DE CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO: Por un valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor
del contrato, con vigencia por el plazo total de ejecucién del contrato y cuatro (4) meses mas. En
todo caso, deberd estar vigente hasta su liquidacidn. Al monto de esta garantia se imputara el valor
de las multas y la clausula penal, y se repondra si por este motivo se disminuyere o agotare. El
garante podra subrogarse en las obligaciones del contratista para con la Universidad.

DE CALIDAD DEL SERVICIO Y DE LOS BIENES SUMINISTRADOS: Equivalente al veinte por ciento
(20%) del valor del Contrato, con vigencia igual al plazo de ejecucidn del contrato y doce (12) meses
mas.

La garantia no podra ser cancelada sin la autorizacidn escrita de la Universidad. El contratista debera
cumplir con todos los requisitos necesarios para mantener vigente la garantia.

Sera a cargo del contratista el pago oportuno de todas las primas y erogaciones, de constitucion y
mantenimiento de la garantia. En caso de que haya necesidad de adicionar, prorrogar o suspender
la ejecucién del contrato, o en cualquier otro evento similar, el contratista se obliga a modificar la
garantia Unica de acuerdo con las normas legales vigentes.

NOTA: La pdliza aqui estipulada serda la denominada en el mercado asegurador Pdliza de
Cumplimiento ante Entidades Publicas con Régimen Privado de Contratacion y deberd ser aprobada
por la Oficina Asesora Juridica de LA UNIVERSIDAD.

17. REQUISITOS PARA EVALUAR Y COMPARAR PROPUESTAS (marque con X en “Seleccion” los
requisitos para evaluar y comparar propuestas y exponga con el profesional a cargo del
proceso)

Aspectos a

Calificacion Seleccion
Evaluar
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SIGUD

Estudio Juridico

Admisible / No admisible

Estudio
Financiero

Admisible / No admisible

Estudio Técnico

Admisible / No admisible

Con puntaje por
experiencia
general

Puntaje

Con puntaje por

Maximo dos (2) certificaciones de contratos, desarrollados y
ejecutados en su totalidad en los ultimos 4 afios en los que se
pueda verificar que la sumatoria de la(s) certificaciones(s) de los

e;p;enjf?s;a contratos, como minimo sea igual o superior al 100% del 20 Puntos
presupuesto oficial establecido; y cuyo objeto esté relacionado
con el servicio de impresidn directa de material publicitario.
Con puntaje por
mayor tiempo de | Puntaje
garantia ofrecida
Precio A menor precio por item (con o sin intervalo de aceptacién)
Precio A menor precio total de todos los items incluido IVA. 50 Puntos
Precio A menor precio por solucién integral (con o sin intervalo de
aceptacion)
Precio Con utilizacidon de media geométrica (adjudicacion al que esté mas
cerca de la media geométrica)
Precio Con utilizaciéon de media aritmética (adjudicacion al que esté mas
cerca de la media geométrica)
Otras formas de | Sefale cuales: Al menor tiempo de entrega de los productos, el
. , . 30 Puntos
evaluar cual no puede ser superior a 15 dias calendario.
18. DOCUMENTOS TECNICOS PROPUESTOS
Certificaciones Contractuales (marque con X en “Seleccion” la forma propuesta) | Seleccion
. . . General X
Tipo de experiencia a solicitar —
Especifica X
Numero maximo de certificaciones a solicitar para experiencia general: 2
Numero maximo de certificaciones a solicitar para experiencia especifica: 2
Capacidad de Contratacion Valor
K de contratacién general minimo requerido para el proceso de seleccion: | SMMLV

K de contratacién residual minimo requerido para el proceso de seleccion:

SMMLV
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Marcas (marque con X en “Selecciéon” la marca) Seleccion
Por razones de compatibilidad de bienes y servicios anteriormente comprados para
evitar malos funcionamientos
Por razones de hacer efectiva una garantia, se deba contratar con la marca
inicialmente adquirida
Se presenta la posibilidad de obtener un producto que tenga iguales caracteristicas
técnicas en marcas diferentes. En este caso se deben relacionar un minimo de marcas
con caracteristicas similares
Otras Razones. Establezca: Valores agregados adicionales. Seialados en los criterios
de seleccion.

19. ASPECTOS TECNICOS A CUMPLIR

El proponente deberad entregar una propuesta que cumpla con los siguientes requerimientos,
informando el costo de cada item y el valor total incluido IVA:

1) 1.000 Bolsas ecoldgicas tamafo 35 x 45 y troqueladas, marcadas con imagen institucional a

una tinta en ambas caras.
2) 1.000 Bolsas ecoldgicas tamafo 35 x 35 y troqueladas, marcadas con imagen institucional a

una tinta en ambas caras.
3) 1.200 Esferos ecoldgico marcados en tampografia a 1 tinta con imagen institucional.

20. LISTADO DE GENERAL DE ELEMENTOS REQUERIDOS —FICHA TECNICA-
Términos: Se requiere la entrega de los siguientes elementos:

e 1.000 Bolsas ecoldgicas tamafio 35 x 45 y troqueladas, marcadas con imagen institucional a
una tinta en ambas caras.

e 1.000 Bolsas ecoldgicas tamafio 35 x 35 y troqueladas, marcadas con imagen institucional a
una tinta en ambas caras.

e 1.200 Esferos ecoldgico marcados en tampografia a 1 tinta con imagen institucional.

21. CRITERIOS DE SELECCION:

e 20 Puntos por experiencia especifica: maximo dos (2) certificaciones de contratos,
desarrollados y ejecutados en su totalidad en los ultimos 4 afios en los que se pueda
verificar que la sumatoria de la(s) certificaciones(s) de los contratos, como minimo sea
igual o superior al 100% del presupuesto oficial establecido; y cuyo objeto esté
relacionado con el servicio de impresidn directa de material publicitario.

e 50 puntos por menor precio total de todos los items incluido IVA.

e 30 Puntos por al menor tiempo de entrega de los productos, el cual no puede ser
superior a 15 dias calendario.
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22. CRITERIOS DE DESEMPATE.

En el evento en el que, una vez evaluadas las ofertas, en igualdad de condiciones, se
presente empate, entre dos (2) o mas ofertas, la Universidad actuara asi:

En caso de empate, se adjudicara el item, a la oferta que haya obtenido el mayor puntaje
enla calificacion de orden econdmico; de persistir el empate, se efectuara un sorteo entre los
participantes empatados, mediante balota.

23. IDONEIDAD DEL PROPONENTE

Actividad Demostrar que su actividad econémica esté relacionada con el objeto a contratar, lo cual
(Persona debera acreditar con la presentacién de la matricula mercantil vigente expedida por la
Natural) Camara de Comercio. La antigliedad de la constitucién ante la CdAmara de Comercio debera
tener por lo menos cinco (5) afios contados hacia atras de la fecha de cierre del presente
proceso.
RUT con cédigo ClIU 7310: Publicidad
Objeto El proponente debera acreditar que el objeto social que desarrolla esta relacionado con el
social objeto a contratar en el presente proceso. La antigiiedad de la constitucidn ante la Cdmara
(Persona de Comercio debera tener por lo menos cinco (5) afios contados hacia atras de la fecha de
L cierre del presente proceso
Juridica) RUT con cédigo ClIU 7310: Publicidad

Experiencia | La informacion de experiencia se tomara de las certificaciones aportadas.
Habilitante
Experiencia General:

Objeto relacionado con el servicio de suministro de material publicitario POP.

Por lo anterior, el proponente debera acreditar la experiencia con 2 contratos ejecutados y
terminados dentro de los ultimos 4 (cuatro) afios, cuya sumatoria sea igual o superior al
100% del presupuesto oficial asignado para el presente proceso de contratacidn.

Experiencia Especifica:

Objeto especifico en objeto esté relacionado con el servicio de impresion directa de
material publicitario.

Por lo anterior, el proponente deberd acreditar la experiencia con maximo dos (2)
certificaciones de contratos, desarrollados y ejecutados en su totalidad en los ultimos 4
afios en los que se pueda verificar que la sumatoria de la(s) certificaciones(s) de los
contratos, como minimo sea igual o superior al 100% del presupuesto oficial establecido;
y cuyo objeto esté relacionado con el servicio de impresién directa de material publicitario.

NOTA:
La experiencia habilitante y especifica se podra acreditar con las mismas certificaciones.
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NOTAS COMUNES A LA IDONEIDAD DEL PROPONENTE:

El proponente y/o miembros integrantes de los Consorcios y/o Uniones Temporales y/o Promesa
de Sociedad Futura deberan cumplir con la actividad (persona natural) y el objeto social (persona
juridica) solicitado. La experiencia especifica de los Consorcios y/o Uniones Temporales y/o Promesa
de Sociedad Futura, se establecera sumando la experiencia especifica certificada por cada uno de
sus integrantes de manera proporcional a su participacion

24. OBLIGACIONES DEL OFERENTE GANADOR

1) Se deben entregar:

e Bolsas ecoldgicas tamaino 35 x 45 y troqueladas, marcadas con imagen
institucional a una tinta en ambas caras.

e Bolsas ecoldgicas tamaino 35 x 35 y troqueladas, marcadas con imagen
institucional a una tinta en ambas caras.

e 1.200 Esferos ecoldgico marcados en tampografia a 1 tinta con imagen
institucional.

25. REQUISITOS HABILITANTES MINIMOS PARA PARTICIPAR EN EL PRESENTE PROCESO:

20.1 Capacidad Juridica:

Se entiende por “capacidad juridica”, la idoneidad que tienen las personas, naturales y juridicas,
para obligarse juridicamente, esto es, para generar, modificar o extinguir situaciones amparadas
por la normatividad.

e Empresa legalmente constituida con capacidad de ejecucidn propia. (Anexar Camara
de Comercio que acredite la actividad econdmica N2 7310).

e Noestarincurso, en alguna causal de inhabilidad o incompatibilidad, de las establecidas
en la Constitucidén y la Ley particularmente, en el articulo quinto del Estatuto de
Contratacién de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas (Acuerdo 003 de
2015). Si el representante legal o alguno de los socios de los proponentes se
encuentran incursos en alguna causal de inhabilidad o incompatibilidad, la oferta sera
rechazada.

20.2 Capacidad Financiera:
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20.4 Capacidad Técnica:

e la actividad econdmica principal o secundaria segun clasificaciéon CIIU que sera
aceptada sera el numero 7310.

e Maximo dos (2) certificaciones de contratos, desarrollados y ejecutados en su totalidad
en los dltimos 4 afos en los que se pueda verificar que la sumatoria de la(s)
certificaciones(s) de los contratos, como minimo sea igual o superior al 100% del
presupuesto oficial establecido; y cuyo objeto esté relacionado con el servicio de
impresién directa de material publicitario.

e En la cotizacién se debe informar el tiempo de entrega de los articulos requeridos, el
cual no puede ser superior a 15 dias calendario.

26. DOCUMENTACION REQUERIDA:

27.

Cotizacidn que incluya los productos solicitados en este documento.

Hoja de vida de la funcidn publica del proponente.

Fotocopia de cedula de ciudadania del representante legal.

Certificado de existencia y representacion legal, con fecha de constitucion no inferior a dos
anos.

Registro Unico Tributario — RUT (con fecha de impresién actualizada y actividad econémica
7310)

Certificado de antecedentes disciplinarios emitido por la Procuraduria General de la Nacion.
Certificado de antecedentes fiscales emitido por la Contraloria General de la Republica.
Certificado de antecedentes judiciales emitido por la Policia Nacional.

Certificados de experiencia especifica: Maximo dos (2) certificaciones de contratos,
desarrollados y ejecutados en su totalidad en los ultimos 4 afios en los que se pueda verificar
gue la sumatoria de la(s) certificaciones(s) de los contratos, como minimo sea igual o
superior al 100% del presupuesto oficial establecido; y cuyo objeto esté relacionado con el
servicio de impresidn directa de material publicitario.

CONVOCATORIA A VEEDURIAS CIUDADANAS
La UDFJC- se permite convocar a todas las personas y organizaciones interesadas en hacer

control social al presente Proceso de seleccidn, con el fin que presenten las recomendaciones
gue consideren convenientes, intervengan en las audiencias y consulten los Documentos del

Proceso.
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El proceso podra contar con el acompafiamiento de la VEEDURIA DISTRITAL, de conformidad
con la facultad de control que le corresponde realizar a esa Entidad en los términos de Ley. Para
cualquier denuncia la Veeduria Distrital se encuentra ubicada en la Avenida Calle 26 No 69-76,

Edificio Elemento, torrel, piso 3, Bogotd, D.C. Teléfono: (57-1) 3407666.

/

/

RUBEN Eu(cgm:mﬂﬂAUNo CARVAJALINO

Jefe Seccion ¢le Publicaciones

NOMBRE CARGO FIRMA FECHA
Elaboré Rubén Eliecer Jefe Seccion de 26 de febrero de 2022
Carvajalino Publicaciones /] 0
Revisé Rubén Eliecer Jefe Seccion de /// 26 de febrero de 2022
Carvajalino Publicaciones ’
Aprobé Rubén Eliecer Jefe Seccidn de 26 de febrero de 2022
Carvajalino Publicaciones H——
I

Los arriba firmantes declaramos que hemos revisado el presente documento y lo encontramos ajustado a las normas y disposiciones
legales y/o técnicas aplicables y vigentes, y por tanto bajo nuestra responsabilidad, lo presentamos para la firma.

Nota: Resolucion No. 262 de 2015 Articulo 9. Los estudios previos estaran a cargo del Jefe de la Dependencia en donde se haya
identificado la necesidad, quien luego lo remitira al ordenador del gasto para su aprobacion y solicitud de Certificado de Disponibilidad

Presupuestal.




